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et der Planung und Umsetzung von
Lvents und Sponsoring-Aktivititen
liegt der Fokus meistens bei der
operativen Umsetzung. Oft fehlen
dic umfassenden strategischen Uberlegungen
Die Wirkung und der effektive Nutzen werden
7u wenlg fokussiert und mit Messinstrumen-
ten hinterfragt. Die eigene, subjektive Emn-
schiitzung durch den Projektleiter geniigt nicht
mihr: Die teuren Event- und Sponsoring-Bud-

gers kommen immer starker unter Spardruck

Um die Qualitit und den Erfolg von Events
und Sponsoringaktivititen
messen und nchtig emschar-
zen ¢u konnen. hat Reflection
Varketing verschiedene Tools
entwickelt, welche einerseits
cine objektive Uberpriifung
bestehender Aktivititen or-
miglichen und anderseits
auch proaktiv fiir den Aufbau
und die Stirkung von neuen
Engagements und Strategien
eingesetzt werden kinnen

Alle Check-Tools werden auf die Kundenbe-
dirfnisse individualisiert und bemhalen en
umfussendes  Stirken Potenzial-Profil, eine
Lxperren- und Benchmark-Bewerlung sowie
ein Optimierungs-Massnahmen-Package mit
Priorisierungen,

Professioneller Check einzelner Events

Mit dem EVENTHector werden die Planung,
Chualitir, Wirkung und der Kunden-Impact ei-
nes Fvents (berprifl, Das Check-Tool umfassi

tiber | 20 Check-Kriterien aus folgenden sechs
Bereichen: Marketing-Integration, strategische
Planung, Projektleitung, operative Umsetzung,
Kommunikution sowie Event-Erfolg.

Fiir den jeweiligen Event-Tvp und den ge-
witnschten Detailgrad wird ein individuelles
Check-Profil ausgearbeiter. Imtegriert wer-
den auch Daten aus Kundenbefragungen. Der
EVENTlector zcipt aul, ob die Ziele wirklich
erreicht wurden., wie gut das Kosten-Nutzen-
Verhidltnis war, was der Event aus Markeling-
und aus Branding-Perspekiive effekuv brachte
und wie Kiinftige Events opnmiert und mit den
straregischen Unternehmens- beachungsweise
Produktzielen noch besser abgesiimmi werden
kinnten. Im Pharma-Bereich beispielsweise
- wo der EVENTflector breit eingesetzt wird -
hiltt er oft, Schwiichen im Bereich der Event-
Differenzierung und der Event-Kommunikuti-
an (2u wenig Emotionalitit und Wirkungson-
entieruny ) zu korrigieren.

Check einzelner Sponsoring-Engage-
ments oder Sponsoring-Plattformen

Das Tool SPONSORflector ist dhnlich aufge-
baut, wie der oben beschricbene EVENTflec-
tor. Es beinhaltet zusatzlich die Bewertung der
genutzten Sponsoringplattform und onentiert
sich fiir dic Erfolgsbewermung stiirker an den
kKommunikations- und Wirkungswerten  des
Engagements, Entsprechend werden auch ex-
terne Medienprisenzdaten in die Bewertung
mil einbezogen. Gerade Banken nutzen dicses
Tool auch gerne fiir dic Bewerlung von poten-
ziellen neven Sponsoring-Plattformen




